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PVPLVA / TEMATICA COMERCIO

NOMBRE DE LA OPERACION ESTADISTICA: Imputaciéon de Precios de Venta al Publico de licores, vinos,
aperitivos y similares por unidad de 750 cc sin incluir el impuesto a las ventas y el impuesto al consumo o la
participacion.

OBJETIVO GENERAL: Determinar el precio de venta al publico de los productos no incluidos en la certificacion
anual de precios de licores, vinos aperitivos y similares, sin incluir el impuesto a las ventas y el impuesto al consumo
o la participacién, por unidad de 750 cc.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Cumplir lo ordenado por el articulo 19 de la ley 1816 de diciembre de 2016 y el decreto 952 de mayo de
2019.

- Establecer el procedimiento de imputacion del precio de venta al publico individualizado por producto, sin
incluir el impuesto al consumo o la participacion, de los licores, vinos, aperitivos y similares no incluidos en
la certificacidn anual de precios de licores, vinos aperitivos y similares.

GLOSARIO DE TERMINOS USADOS:

Precio de venta al publico: Segun el decreto 952 de 2019 se define como: “Para los efectos del articulo 19 de
la ley 1816 de 2016, que modifica el articulo 49 de la ley 788 de 2002, el precio de venta al publico sera el
ultimo precio dentro de la cadena de comercializacion, esto es, el precio final de venta sin incluir el impuesto a
las ventas, el impuesto al consumo o la participacion”.

Bebida alcohélica: segun el Decreto 1686 de 2012 se define como: “producto apto para consumo humano que
contiene una concentracién no inferior a 2.5 grados alcoholimétricos y no tiene indicaciones terapéuticas."’

Licor: de acuerdo con el Decreto 1686 de 2012, se define como: “la bebida alcohdlica con una graduacion
superior a 15 grados alcoholimétricos a 20°C, que se obtiene por destilacion de bebidas fermentadas o de mostos
fermentados, alcohol vinico, holandas o por mezclas de alcohol rectificado neutro o aguardientes con sustancia
de origen vegetal, o con extractos obtenidos con infusiones, percolaciones o maceraciones que le den distincién al
producto, ademds, con adicién de productos ldcteos, de frutas, de vino o de vino aromatizado”.

Vino: de acuerdo con el Decreto 1686 de 2012, se define como: “el producto obtenido por la fermentacién
alcohdlica normal del mosto de uvas frescas y sanas o del mosto concentrado de uvas sanas, sin adicion de otras
sustancias ni prdcticas de otras manipulaciones técnicas diferentes a las especificadas en el presente reglamento
técnico. Su graduacién alcohdlica minima es de 6 grados alcoholimétricos”.

Aperitivo: de acuerdo con el Decreto 1686 de 2012, se define como: “bebida alcohélica con una graduacion de
2.5 a 15 grados alcoholimétricos a 20°C, estimulante del apetito que se obtiene por mezcla de destilados,

! El DANE incluye en el alcance de la certificacion la totalidad de bebidas sujetas al impuesto al consumo o la participacion, es decir se
incluyen las bebidas alcohdlicas con concentracion inferior a 2,5 grados alcoholimétricos.
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fermentados, infusiones, maceraciones y digestiones de sustancias vegetales permitidas en sus extractos o esencias
con vinos, vino de frutas, alcohol etilico rectificado neutro, alcohol extra neutro, alcohol vinico o mistela, a la que
se adiciona o no productos alimenticios orgdnicos y otros aditivos permitidos. Adicionalmente se puede obtener
de una base de destilados (Brandy, Ron y Whisky, entre otros), cuyo contenido de congéneres debe ser como
minimo el 75% en volumen del valor del destilado utilizado. Puede ademds contener principios amargos o
aromadticos a los cuales también se les puede atribuir la propiedad de ser estimulantes del apetito. Estos productos
deben denominarse como "aperitivo del respectivo destilado". La bebida que sélo sufre un proceso de hidratacion,

se denominara "licor de del respectivo destilado utilizado" "o licor saborizado de la respectiva bebida del destilado

wor

utilizado".”.

Registro sanitario: seglin el decreto 1686 de 2012 se define como: “es el acto administrativo expedido por el
Instituto Nacional de Vigilancia de Medicamentos y Alimentos — INVIMA, mediante el cual se autoriza a una
persona natural o juridica para elaborar y vender; elaborar y exportar; elaborar; importar y vender; importar;
hidratar y vender; y envasar y vender, bebidas alcohélicas que cumplan con las caracteristicas de composicion,
requisitos fisicos, quimicos y microbiolégicos y, que sean aptas para el consumo humano.”

Modelacién y estimacion Hedonica: El método de regresién Heddnica reconoce que los bienes heterogéneos
pueden describirse en funcién de sus atributos o caracteristicas. Es decir, un bien es basicamente un conjunto
de caracteristicas. (EUROSTAT, 2013).

Imputacién: Precio asignado a un articulo cuyo precio es “ausente” en un periodo determinado. La imputacion
puede hacerse mediante métodos de regresion hedonica. El término “precio imputado” también puede referirse
al precio asignado a un bien o servicio que no se vende en el mercado, como un bien o servicio producido para
consumo propio. (EUROSTAT, 2013)

METODOLOGIA DE CALCULO PARA LOS PRODUCTOS NO INCLUIDOS EN LA CERTIFICACION PUBLICADA
POR EL DANE:

El DANE, en cumplimiento de la ley 1816 de 2016 y el decreto 952 de 2019, certificara el precio de venta al publico
individualizado por producto, sin incluir el impuesto a las ventas ni el impuesto al consumo o la participacion, por
unidad de 750 cc de los licores, vinos, aperitivos y similares. La metodologia que se usara para la determinacion
del precio de venta al publico fue adoptada mediante la Resolucidon 0950 del 15 de junio de 2019.

En la metodologia mencionada, se reconoce que puede haber casos en los cuales el DANE no cuente con
cotizaciones de un producto en ninguno de los segmentos de comercializacidn. Por consiguiente, previa solicitud
del importador o productor, el DANE realizara un ejercicio de imputacién del precio de venta al publico. Es preciso
recordar que el precio resultado del proceso de imputacion tiene caracter eminentemente temporal y serad objeto
de actualizacion en los términos de los numerales 2 y 3 de la metodologia adoptada con la Resolucién 0950 del
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15 de junio de 2019. La actualizacién de la referencia se hard mediante acto administrativo por una sola vez y
estara vigente hasta el 31 de diciembre del afio de su expedicion.

De acuerdo con lo anterior, Los productos no incluidos en la certificacion anual son los siguientes:

i) Los que se comercializan en canales diferentes a los incluidos en el operativo de recoleccion del DANE.
ii) Los licores, vinos, aperitivos y similares registrados ante el INVIMA con posterioridad a la certificacion con
vigencia anual expedida por el DANE.

Para este propésito, y amparado en el paragrafo 2 del articulo 19 de dicha ley, el DANE implementara el siguiente
procedimiento para la imputacién, con caracter eminentemente temporal, del precio de venta al publico de los
productos no incluidos en la certificacion:

1. El productor o importador revisa el listado de precios certificados por el DANE de conformidad con lo
establecido en la ley 1816 e identifica los licores, vinos, aperitivos y similares no incluidos en el acto
administrativo vigente.

2. Sielregistro sanitario es nuevo y no esté incluido en el listado vigente en el DANE, el productor o importador
debe notificar a la entidad a través del correo certificacionlicores@dane.gov.co, con el fin de generar el

respectivo codigo DANE y de esta manera habilitar el registro.

3. Elimportador y/o productor registra ante el DANE las siguientes variables:

a. Registro Sanitario
Codigo DANE
c. Clasificacidn de la bebida alcohdlica: Aguardiente, aperitivos no vinicos, brandy, cachaza, cofiac,
cremas de licor, ginebra, pisco, ron, tequila, vodka, whisky y vinos/uvas frescas/ espumosos/ vermut/
champagne/ frutas/ sangria/ aperitivos vinicos y sake.
Marca
Grados de alcohol
Presentacion
Pais de origen

sS@ "o o

Anos/anada

Color cepa (Vinos)
j. Variedad (Vinos)
k. Categoria (Vinos)

4. Con base en la anterior informacion, el DANE realiza el proceso de imputacion del precio de venta al publico
del producto.
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Este procedimiento se aplicara de manera diferencial a los vinos y al resto de bebidas alcohélicas, ya que los vinos
cuentan con caracteristicas objetivas adicionales de determinacion de su precio de venta al publico. En la Tabla 1
se muestran las diferentes bebidas alcohdlicas y las caracteristicas que pueden ser observadas para ellas.

Tabla 1
Caracteristicas objetivas observables por clasificacion de licor

Caracteristicas objetivas
Clasificacion de licor ., Grados de Pais de . " " Color de .
Presentacion Marca . Variedad Afos/Afada Categoria
alcohol Origen Cepa

X X

Aguardiente
Aperitivos No Vinico
Brandy

Cachaca

Cofiac

Cremas De Licor
Ginebra

Pisco

Ron

Tequila - Mezcal
Vinos / otros*
Vodka

Whisky
Fuente: DANE

X X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X
X X X X X X X X X X X X X

* Incluye vinos de uvas frescas, espumosos, vermut, champagne, frutas, sangria, aperitivos vinicos y sake

Para realizar este procedimiento se utiliza un modelo de imputacion en el que se determina el valor de la variable
faltante (en este caso el precio de venta al publico) de acuerdo con caracteristicas objetivas que lo diferencien. En
el caso de los vinos, el precio de venta al publico es diferente dependiendo del color de su cepa, su pais de origen,
su afada y sus grados de alcohol, ademas de las otras caracteristicas objetivas observadas. En el caso de los
whiskies el precio de venta al publico depende de su presentacién, de la marca, sus grados de alcohol, su pais de
origen, entre otros.

La literatura especializada ha encontrado que los atributos de la bebida alcohdlica contribuyen de manera
diferencial al precio al que es vendido:

e Cardebaty Figuet (2004) adoptaron un modelo de precios heddnicos para explicar el precio de los vinos de
Bourdeaux;

e Schamel y Anderson (2001) incluyen en un modelo hedoénico tanto caracteristicas objetivas como no
objetivas para explicar el precio de los vinos de Australia y Nueva Zelanda;

e Benfratelo, Piacenza y Sacchetto (2009) demuestran la importancia de las variables objetivas en la
determinacion de los precios de los vinos italianos, y finalmente

e Lecocqy Visser (2006) hacen una comparacion entre variables objetivas y no objetivas en la determinacién
del precio de los vinos, encontrando que efectivamente las variables objetivas y que son facilmente
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observadas por el consumidor son las que tienen una mayor contribucion a la explicacion de los precios de
estos productos.

El orden en el que las variables objetivas usadas contribuyen a la determinacion del precio en estos casos varia
entre ejemplo y ejemplo y depende de las condiciones del mercado en el que son encontrados los productos.

En el caso de los vinos, entonces, para el proceso de imputacidn las caracteristicas objetivas que seran tenidas en
cuenta seran las d) — k) del numeral 3 de la presente metodologia, mientras que para las otras bebidas alcohdlicas
seran tenidas en cuenta las caracteristicas ¢) — h). Para los casos en los que los aflos no sea una caracteristica
observada, se asume un afio/afiada 0 para que esa caracteristica no sea excluida del ejercicio.

El DANE cuenta con una base de datos con 4.029 productos con precios calculados de acuerdo con la metodologia
establecida, cuyas caracteristicas objetivas observables pueden ser consultadas en el Anexo 1 de este documento.
Estos productos son catalogados como donantes, pues su precio de venta al publico ya ha sido certificado por el
DANE. En cambio, los productos que todavia no cuentan con un precio certificado son catalogados como
receptores, y son los productos que son objeto de imputacién, con caracter eminentemente temporal, de su precio
de venta al publico. El precio de venta al publico de los productos donantes es el insumo para imputar el precio
del receptor de acuerdo con el siguiente procedimiento:

4.1. En primer lugar, los productos donantes y receptores se distribuyen en clasificaciones definidas a partir de
los atributos que diferencian su precio. Asi, un ejemplo de clasificacion para los vinos puede ser los vinos con
20 grados de alcohol, con pais de origen Francia, de afiada 2016 y color de cepa blanco. Los vinos con estas
mismas caracteristicas objetivas, pero cuyo pais de origen sea Portugal pertenecen a una clasificacion diferente.
El nimero de posibles clasificaciones Z esta dado por la siguiente formula:

Ecuacion 1

Z=DXEXFXGXHXIX]XK
En donde:

e D es el total de presentaciones en las que pueden venir los productos de los productos donantes
e [Ees el nimero de grados de alcohol

e Fes el total de posibles colores de cepa para los vinos

e G es el total de posibles categorias de vinos

e Hes el nimero de paises de origen

e /es el nimero total de marcas de los productos donantes

e Jes el total de posibles variedades para los vinos

e K es el nUmero total de posibles afiadas o afos del producto
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4.2. En segundo lugar, de la clasificacion en la que haya sido asignado el producto receptor se escoge la media
geométrica de los precios de venta al publico de los productos donantes que estén en esa misma clasificacion.
Este precio es el que se le imputa al producto receptor.

4.3.Si en la clasificacion en la cual haya sido asignado el producto receptor no hay donantes, entonces el criterio
de asignacién en clasificaciones se relajara y se omitira la variable que tenga un menor peso contributivo a la
determinacion del precio de venta al publico, de acuerdo con la Ecuacién 3y la Ecuacién 4 que se explican més
abajo. Asi, el nUmero total de clasificaciones serd menory corresponderd, en el caso en el que la primera variable
a excluir sea la variedad de un vino, a la siguiente formula:

Ecuacion 2
Z_1=DXEXFXGXHXIXK
Y en donde se tiene que:
Z.,.<Z

En caso de que siga sin haber donantes en la clasificacién en la que fue asignado el producto receptor, se
seguiran eliminando atributos, de tal forma que el nimero total de clasificaciones serd cada vez menor,
aumentando la probabilidad de encontrar donantes en esas nuevas clasificaciones. De |o anterior se tiene que:

77 <2 < Z5<Z 4 <Z3<Z,<Z,<Z

Con el fin de evitar que el criterio con el que se eliminan las caracteristicas objetivas para asignar los productos
donantes y el producto receptor en estas clasificaciones sea arbitrario, y retomando la literatura de precios
hedonicos para vinos y otras bebidas alcohdlicas, se ajusté un modelo en el que la variable dependiente es el
logaritmo del precio de venta al publico observado, y en el que las variables explicativas son las caracteristicas
objetivas que se utilizan para asignar los productos en las diferentes clasificaciones. La forma funcional de este
modelo es para el caso de los vinos:

Ecuacion 3: vinos
log(Xnm) = @ + Brdum + B2im + Bafum + Badnm + Bshnm + Bsinm + Brinm + Beknm + Bo(hnm X inm)
Y para el caso de los otros productos diferentes a los vinos:

Ecuacion 4: otros productos
log(Xum) = @ + B1Cnm + Bodpm + Bsenm + Bafum + BsGnm + Bshnm

En donde X,,,,, es el precio de venta al publico del producto n, que pertenece a una categoria de la clasificacion
de bebidas alcohdlicas m, d,,,,, es la marca del producto n, que pertenece a una categoria de la clasificacién de
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bebidas alcohdlicas m, e, es la variable que indica los grados de alcohol del producto n, que pertenece a una
categoria de la clasificacion de bebidas alcohdlicas m, y asi de acuerdo con los atributos mencionados en el
numeral 3 de esta metodologia.

En la Ecuacidn 3 se incluye la variable de grados al cuadrado e, pues, como se ve en la llustracién 1, el
comportamiento del precio observado con respecto a esta caracteristica tiene una forma cuadratica que es
necesario reconocer. Por otro lado, la interaccion entre la variable de afiadas y del color de cepa permite tener
informacion mas detallada y coeficientes mas significativos.

llustracién 1
Dispersion: logaritmo del precio base de acuerdo con los grados de alcohol observados

161

§ Color de cepa

2 BLANCO

-§ 12 NO IDENTIFICA
é ROSADO

g TINTO

101

0 5 10 15 20
Grados

o
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Para el caso de los vinos, el modelo de la Ecuacion 3 arroja los siguientes resultados:

Tabla 2
Resultados de un modelo de precios hedénicos de los vinos
Variable Coeficiente
Presentacion 0.2853***
(0.0309)
Grados 0.244***
(0.0405)
Grados /2 -0.001703***
(0.0018907)
Cepa -0.0221
(0.0106337)
Categoria 0.0272***
(0.0025032)
Pais 0.0148***
(0.0010953)
Marca -0.0000456
(0.2217823)
Variedad -0.000186
(0.0000818)
Anada 0.0000624***
(9.97e-06)
Constante 6.443
(0.2217)
Observaciones 8,853
R-cuadrado 0,3235

Errores estandar entre paréntesis. *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

PVPLVA / TEMATICA COMERCIO

Fuente: DANE, célculos propios
Los resultados indican que la variable que tiene una mayor incidencia en el precio de los vinos es la
presentacion, seguida por los grados de alcohol, la cepa, la categoria, el pais, la marca, la variedad y, por ultimo,

la anhada.

Para el caso de las otras bebidas alcohdlicas, la Ecuacion 4 arroja los siguientes resultados:
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Tabla 3
Resultados de un modelo de precios hedénicos para bebidas alcohdlicas
Variable Coeficiente
Presentacion 0.20713***
(0.03182)
Grados A2 0.05753***
(0.00243)
Afnos 0.0393
(0.01102)
Pais 0.0213***
(0.00381)
Variedad -0.0000213
(0.000342)
Marca -0.0000202
(0.0000293)
Constante 7.834
(0.0978)
Observaciones 1,151
R-cuadrado 0.694

Errores estandar entre paréntesis. *** p<0.01, ** p<0.05, *
p<0.1
Fuente: DANE, célculos propios

Estos resultados permiten identificar el orden en el que los atributos son eliminados en caso de que el producto
receptor haya sido asignado a una clasificacion en la que no se encuentran productos donantes.

4.3. Excepcion: para aquellos productos cuyo precio imputado haya sido identificado como atipico, por ser
igual o mayor al percentil 99 de la distribucion de precios certificados mediante la resolucién anual de
certificacién de precio de venta al publico, el DANE solicitard a los importadores o productores aportar
elementos probatorios idéneos que evidencien la realidad del precio de venta al publico de dichos productos.
Lo anterior, en aplicacién del paragrafo 2° del articulo 19 de la Ley 1816 y con el fin de garantizar la
individualidad de cada producto.

Se entiende como elemento probatorio idéneo toda evidencia documental precisa, clara, veraz, suficiente,
comprensible y verificable, aportada por el importador o productor, que permita al Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica complementar el ejercicio de imputacion orientado a cumplir lo
establecido en el articulo 19 de la Ley 1816 de 2016. Para efectos de la aplicacion del analisis técnico enunciado
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en este numeral, se consideran elementos probatorios idoneos al menos uno de los siguientes, u otros de
similar envergadura:

i.  Factura de compra del importador, siempre y cuando constituya un insumo de un documento que
contenga la memoria de calculo asociada con la estimacion de parte, del precio de venta al publico
del producto objeto de consulta. Entiéndase por memoria de calculo, la construccion metodoldgica
compuesta por insumos y procedimientos que permite estimar, en cumplimiento de los criterios de
idoneidad de la prueba, el precio de venta al publico del producto bajo consulta. Para los productos
importados, desde el precio de venta en origen hasta la venta al consumidor final. Para los productos
nacionales, desde el precio de venta en fabrica hasta la venta al consumidor final.

ii. Declaracion juramentada en la que se relacione el listado del o los productos sustitutos mas
cercanos al producto objeto de la inconformidad, indicando su (s) cédigo(s) DANE.

iii. Material fotografico y/o audiovisual que permita determinar a simple vista las caracteristicas
objetivas de la bebida alcohdlica, el precio de venta al publico del establecimiento, asi como la
etiqueta donde sea visible el registro sanitario. Se debe tener certeza de la fecha y el lugar de donde
proviene el material. Este material fotografico y/o audiovisual debe estar acompafiado de una
declaracion juramentada de un testigo que indique que estuvo presente al momento de su
generacién. (Sentencia T.930%/2013 de la Corte Constitucional y Sentencia de marzo 10 de 2011 del
Consejo de Estado, Sala de lo Contencioso Administrativo, Seccién 3°, Subseccion A)

iv. Declaracién juramentada del expendedor del producto al consumidor final, en la que sefale el
precio en que sera vendido el producto imputado, asi como su respectivo canal de comercializacion.

v. Declaracién juramentada del importador o productor en la que manifieste que se encuentra de
acuerdo con el precio de venta al publico del producto que se ofrece en alguna pagina web de
compras electrénicas de su conocimiento. La declaracién debe contener el enlace o URL de la pagina
web referenciada, la fecha de la cotizacién, las caracteristicas de la consulta y la tasa representativa
del mercado del dia en que se hizo la cotizacion, en el evento en el que el precio sea reflejado en
una unidad de moneda diferente al COP. Adicionalmente, la pagina web referenciada por el
importador o productor debe cumplir con las siguientes condiciones: a) permitir transacciones de
compra efectiva, b) ser verificable por la entidad y c) contar con la mayor cantidad de informacion
de las variables registradas, sefialas en los literales de la a) a la k) del numeral 3 del presente
documento.

5. El DANE certifica, con caracter eminentemente temporal, mediante acto administrativo general el precio de
venta al publico de acuerdo con la técnica de imputacion enunciada en el numeral anterior. El citado acto
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administrativo se proferira y publicard el segundo y el cuarto viernes de cada mes, de acuerdo con las
solicitudes allegadas por los importadores o productores.

El DANE realizara las imputaciones de los precios de las bebidas registradas hasta el viernes anterior a la
segunda y cuarta semana de cada mes, con los cuales productores o importadores podran realizar el pago
por concepto de Impuesto al consumo de licores, vinos, aperitivos y similares.

5.1 El DANE podra modificar los precios certificados mediante la aplicacion de la metodologia de imputacion, a
solicitud de parte, si el importador o productor aporta los elementos probatorios idéneos que evidencien una
realidad de precios de venta al publico de licores, vinos, aperitivos y similares diferente a la certificada
mediante el acto administrativo sefialado en el numeral 5.3 Lo anterior, en aplicacién del paragrafo 2° del
articulo 19 de la Ley 1618 y con el fin de garantizar la individualidad de cada producto. Se entiende como
elemento probatorio idéneo toda evidencia documental precisa, clara, veraz, suficiente, comprensible y
verificable, aportada por el importador o productor solicitante, que permita al Departamento Administrativo
Nacional de Estadistica complementar el ejercicio de imputacién orientado a cumplir lo establecido en el
articulo 19 de la Ley 1816 de 2016. Para efectos de la aplicacion del andlisis técnico enunciado en este numeral,
se consideran elementos probatorios idéneos, al menos uno de los siguientes u otros de similares
envergaduras:

i.  Factura de compra del importador, siempre y cuando constituya un insumo de un documento que
contenga la memoria de célculo asociada con la estimacién de parte, del precio de venta al publico
del producto objeto de consulta. Entiéndase por memoria de célculo, la construccion metodoldgica
compuesta por insumos y procedimientos que permite estimar, en cumplimiento de los criterios de
idoneidad de la prueba, el precio de venta al publico del producto bajo consulta. Para los productos
importados, desde el precio de venta en origen hasta la venta al consumidor final. Para los productos
nacionales, desde el precio de venta en fabrica hasta la venta al consumidor final.

ii. Declaracién juramentada en la que se relacione el listado del o los productos sustitutos mas cercanos
al producto objeto de la inconformidad, indicando su(s) codigo(s) DANE.

iii. Material fotografico y/o audiovisual que permita determinar a simple vista las caracteristicas objetivas
de la bebida alcohdlica, el precio de venta al publico del establecimiento, asi como la etiqueta donde
sea visible el registro sanitario. Se debe tener certeza de la fecha y el lugar de donde proviene el
material. Este material fotografico y/o audiovisual debe estar acompafiado de una declaracién
juramentada de un testigo que indique que estuvo presente al momento de su generacién. (Sentencia
T.9302/2013 de la Corte Constitucional y Sentencia de marzo 10 de 2011 del Consejo de Estado, Sala
de lo Contencioso Administrativo, Seccion 3°, Subseccion A)

DANE, INFORMACION PARA TODOS 12
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iv. Declaracién juramentada del expendedor del producto al consumidor final, en la que sefale el precio

en que sera vendido el producto imputado, asi como su respectivo canal de comercializacion.

v.  Declaracién juramentada del importador o productor en la que manifieste que se encuentra de

acuerdo con el precio de venta al publico del producto que se ofrece en alguna pagina web de

compras electrénicas de su conocimiento. La declaracién debe contener el enlace o URL de la pagina

web referenciada, la fecha de la cotizacion, las caracteristicas de la consulta y la tasa representativa

del mercado del dia en que se hizo la cotizacion, en el evento en el que el precio sea reflejado en una

unidad de moneda diferente al COP. Adicionalmente, la pagina web referenciada por el importador

o productor debe cumplir con las siguientes condiciones: a) permitir transacciones de compra

efectiva, b) ser verificable por la entidad y c) contar con la mayor cantidad de informacion de las

variables registradas, sefialas en los literales de la a) a la k) del numeral 3 del presente documento.

Ademas de los elementos enunciados anteriormente, podran presentarse otras evidencias, siempre y cuando

cumplan con las condiciones sefialadas en el presente numeral.

Con el objeto de identificar el momento de introduccién de los licores, vinos, aperitivos y similares a los

departamentos, el DANE, a través de la base provista por la Federacion Nacional de Departamentos

identificara el pago del Impuesto al Consumo de la bebida cuyo precio fue objeto de imputacion.

El DANE, amparado en las facultades otorgadas por el paragrafo 2 del articulo 19 de la ley 1816 de 2016,

solicitara a los importadores o productores la informacion de los canales de venta, con el fin de implementar

operativos de recoleccion del precio de venta al publico de las bebidas alcohodlicas objeto de imputacion. El

importador, productor o distribuidor debe registrar ante el DANE la informacién correspondiente a cada canal

de venta al publico, de conformidad con el siguiente listado:

a. Registro Sanitario
b. Cddigo DANE
c. Canal de comercializacion

i.
ii.
iii.
iv.
V.
Vi.
Vi,

vii.

Tipo de canal (equivalente a la fuente de informacién)
Nit

Nombre comercial o razén social

Direcciéon

Nombre del representante legal

Teléfono

Ciudad

Correo electrénico

DANE, INFORMACION PARA TODOS
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El DANE implementara el operativo de recoleccion del precio de venta al publico de los productos no
incluidos, de conformidad con lo establecido en los numerales 1 y 2 de la metodologia adoptada por la
entidad a través de la Resolucién 0950 del 15 de junio de 2019.

El DANE calcula el precio de venta al publico de los licores, vinos, aperitivos y similares, de conformidad con
lo establecido en el numeral 3 de la metodologia adoptada por la entidad a través de la Resolucion 0950 del
15 de junio de 2019.

La actualizacion del precio se realizard mediante acto administrativo de caracter general, por una sola vez

para el producto objeto de imputacién y estarad vigente hasta el 31 de diciembre del afio de su expedicidn,
cuya publicacion se realizara el segundo y cuarto viernes de cada mes.
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Anexo 1

Tabla 4
Grados de alcohol por clasificacion de bebida alcohélica

Clasificacién de licor Minimo Promedio Maximo

Aguardiente 24,0 28,1 35,0
Aperitivo No Vinico 1,0 134 55,0
Brandy 30,0 35,2 43,0
Cachaca 38,0 38,7 42,0
Cofiac 40,0 40,0 44,0
Cremas De Licor 9,0 15,8 36,0
Ginebra 25,0 42,0 48,0
Pisco 35,0 425 44,0
Ron 24,0 36,0 45,0
Tequila - Mezcal 35,0 37,4 48,0
Vinos / otros* 1,0 12,0 40,0
Vodka 20,0 39,0 50,0
Whisky 22,0 39,6 47,0

Fuente:DANE

*Incluye vinos de uvas frescas, espumosos, vermut, champagne, frutas, sangria, aperitivos vinicos y sake

Tabla 5

Distribucién de presentaciones por clasificacion de bebida alcohélica
Clasificacioén de licor Caja Lata Plastico / pet Vidrio
Aguardiente 2,87 - 0,10 97,02
Aperitivo No Vinico 1,32 4,83 2,25 91,60
Brandy - - - 100,00
Cachaca - - - 100,00
Cofiac - - - 100,00
Cremas De Licor - - 0,36 99,64
Ginebra - - 0,01 99,99
Pisco - - - 100,00
Ron 0,71 - 0,01 99,28
Tequila - Mezcal - - - 100,00
Vinos / otros* 3,70 - 0,39 95,91
Vodka - - - 100,00
Whisky - - 0,03 99,97

Fuente:DANE

*Incluye vinos de uvas frescas, espumosos, vermut, champagne, frutas, sangria, aperitivos vinicos y sake
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Tabla 6
Distribucion de pais de origen por clasificacion de bebida alcohélica

Paises de origen Aguardiente Aperitivo No Vinico Brandy Cachaca Cofiac Cremas De Licor Ginebra Pisco Ron Tequila - Mezcal Vinos / otros* Vodka Whisky
Alemania - 2,48 - - - - - - - - 0,21 - -
Argentina - 0,72 - - - - 1,55 - - - 14,18 - -
Australia - - - - - - - - - - 0,46 - -
Austria - - - - - - - - - - 0,01 - -
Barbados - - - - - 1,13 - - - - - -
Bermuda - - - - - - - - - - - 2,95 -
Brasil - - - 100,00 - - - - - - 0,07 1,13 0,05
Canada - - - - - -

Chile - 0,20 - - - - - 7,94 - - 39,76 - -
Colombia 100,00 68,78 94,89 - - 75,60 7,41 - 64,59 0,33 22,55 9,09 572
Cuba - - - - - - - - -
Escocia - - - - - - 6630 - 021 - - 471 86,79
Espafia - 0,97 3,22 - - - 1,03 - 047 - 7,41 0,43 0,51
Estados Unidos - 11,70 - - - 045 - 4,45 361 547
Finlandia - - - - - - - - - - - 3,99 -
Francia - 2,74 1,87 - 100,00 0,41 2,08 - - - 6,97 0,56 0,27
Gran Bretafia - - - - - - -

Guatemala - - - - - - - - 6,91 - - - -
Holanda - 1,65 - - - - - -
Irlanda - - - - - 22,07 - - - - - - 1,05
Italia - 10,73 0,02 - - - - - - - 3,01 18,00 0,11
Jamaica - - - - -
Libano - - - - - - - - - - 0,00 - -
Mexico - 0,03 - - - - - - 15,67 99,67 - - -
Nicaragua - - - -

Nueva Zelanda - - - - - - - - - - 0,01 - -
Panama - - - - - - - - 0,32 - - - -
Peru - - - - - - - 92,06 - -
Polonia - - - - - - - - - - - 5,36 -
Portugal - - - - - - - - - - 0,47 - -
Reino Unido - - - - - - 15,51 - - -

Republica Dominicana - - - - - - - - 2,77 - - - -
Rusia - - - - - - - - - - - 0,08 -
Sudafrica - - - - - 0,79 - - - - 0,01 -
Suecia - - - - - - - - - - - 48,25 -
Suiza - - - - - - 0,04 - - - - - -
Uruguay - - - - - - - - -
Venezuela - - - - - - - - 0,58 - - - -
Fuente:DANE

*Incluye vinos de uvas frescas, espumosos, vermut, champagne, frutas, sangria, aperitivos vinicos y sake
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Tabla 7
Distribucion de variedad por clasificacion de bebida alcohdlica

Variedades Aguardiente Aperitivo No Vinico  Brandy Cachaca  Coflac  Cremas De Licor Ginebra Pisco  Ron Tequila - Mezcal Vinos / otros* Vodka Whisky
Sin Azucar 65,5 - - - - - - - - - - - -
Tradicional 33,5 - - - - - - - - - - - -
Coctel - 36,7 - - - - - - - - 0,0 - -
Aperitivo No Vinico - 19,0 - - - - - - - - - - -
Licor - 10,0 - - - - - - - - - - -
Aperitivo De Vodka - 8,6 - - - - - - - - - - -
Aperitivo De Frutas - 8,4 - - - - - - - - - - -
Bebida Embriagante - 35 - - - - - - - - 0,1 - -
Aperitivo Espumoso - 2,6 - - - - - - - - - - -
Licor De Hierbas - 2,6 - - - - - - - - - - -
Brandy Colombiano - - 80,5 - - - - - - - - - -
Reserva - - 7,8 - - - - - - - - - -
Gran Reserva - - 7,1 - - - - - - - - - -
Reserva Especial - - 2,0 - -
V.5.0.p - - 1,7 - 57,1 - - - - - - - -
No Identifica - - - 100,0 - - - - - - 4,6 - -
V.S . - . . 35,7 : : - : : : : :
X.0 - - - - 71 . - - . . . . .
Crema De Whisky - - - - - 251 - - - - - - -
Irish Cream - - - - - 22,1 - - - - - - -
Sabajon - - - - - 18,3 - - - - - - -
Crema De Café - - - - - 8,3 - - - - - - -
Crema Saborizada - - - - - 6,6 - - - - - - -
Crema De Ron - - - - - 6,1 - - - - - - -
London Dry Gin - - - - - - 91,0 - - - - - -
Ginebra Colombiano - - - - - - 4,6 - - - - - -
Licor De Ginebra - - - - - - 2,8 - - - - - -
Genever - - - - - - 1,5 - - - - - -
Acholado - - - - - - - 60,1 - - - - -
Quebranta - - N - - - - 26,3 - - - - -
Especial - - - - - - - 4,9 - - - - -
Puro Italia - - - - - - - 4,5 - - - - -
Reservado - - - - - - - 3,1 - - - - -
Mosto Verde - - - - - - - 1,2 -
Afiejo / Viejo - - - - - - - - 36,0 - - - -
Extra Afiejo / Extra Viejo / Premium - - - - - - - - 31,5 - - - -
Blanco / Joven - - - - - - - - 21,9 - - - -
Licor De Ron - - - - - - - - 9,1 - - - -
Especias / Sabor - - - - - - - - 1,5 -
Tequila Reposado - - - - - - - - - 55,4 - - -
Tequila Blanco - - - - - - - - - 289 - - -
Tequila Afiejo - - - - - - - - - 10,7 - - -
TequilaJoven - - - - - - - - - 39 -
Cabernet Sauvignon - - - - - - - - - - 15,2 - -
Blend - - - - - - - - - - 14,3 - -
Merlot - - - - - - - - - - 9,3 - -
Espumoso - - - - - - - - - - 9,1 - -
Sauvignon Blanc/Blanco - - - - - - - - - - 68 - -
Malbec - - - - - - - - - - 58 - -
Carmenere - - - - - - - - - - 4,9 - -
Chardonnay - - - - - - - - - - 4,7 - -
Tempranillo - - - - - - - - - - 2,7 - -
Brut - - - - - - - - - - 2,6 - -
Moscatel - - - - - - - - - - 2,4 - -
Sirah/Syrah/Shiraz - - - - - - - - - - 2,0 -
Vodka Tradiconal - - - - - - - - - - - 66,5 -
Vodka Saborizado - - - - - - - - - - - 234 -
Licor De Vodka - - - - - - - - - - - 10,2 -
Blended Scotch - - - - - - - - - - - -

Licor De Whisky - - - - - - - - - - - - 73
Single Malt - - . - . - - - - - - - 6,3
Whiskey Estados Unidos - - . - . - - - - - - - 3,1
Triple Distilled - - - . . - -
Demas Variedades 0,9 8,6 0,8 - - 13,6 - - - 1,1 15,3 - 1,3
Fuente:DANE

*Incluye vinos de uvas frescas, espumosos, vermut, champagne, frutas, sangria, aperitivos vinicos y sake

DANE, INFORMACION PARA TODOS 18



PVPLVA / TEMATICA COMERCIO

Tabla 8
Distribucion de color de cepa para vinos

Color cepa Participacién (%)
Tinto 54,1%
Blanco 32,0%
Rosado 13,8%

Fuente:DANE

Tabla 9
Distribucion de categorias para vinos
Categoria Participacion (%)
Joven 50,3%
Reserva 17,9%
No Identifica 17,8%
Gran Reserva 3,2%
Misa 2,1%
Crianza 2,0%
Ninguna 1,9%
Premium 1,6%
Reserva Especial 1,0%
Demas categorias 2,3%

Fuente:DANE
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